


SEO-ul clasic s-a schimbat. Nu mai e doar despre poziții 

în rezultatele clasice ale Google. E despre cum ajungi să 

fii înțeles, selectat, integrat și reprodus de sistemele 

generative care produc răspunsuri direct în pagină, fără ca 

utilizatorul să mai trebuiască să dea click. Search 

Generative Experience înseamnă că Google nu mai oferă 

doar liste. Oferă sinteze. Oferă rezumate. Oferă răspunsuri 

complete, construite de modele de limbaj care își extrag 

sensul din conținutul pe care îl găsesc. Și atunci, 

întrebarea nu mai e doar dacă apari în primele poziții, ci 

dacă ești suficient de clar, structurat și bogat încât să fii 

sursa pe care AI-ul o alege pentru a construi răspunsul. 

Optimizarea pentru acest tip de căutare nu mai ține doar 

de cuvinte cheie și backlinkuri. Ține de modul în care 

conținutul tău poate fi citit, rupt în bucăți utile, 

recombinat, citat, folosit pentru a răspunde la o întrebare. 

E un SEO al structurii, al clarității și al contextului. Nu 

mai e suficient să scrii bine. Trebuie să scrii într-un mod 

care poate fi folosit de o mașină pentru a genera un 

răspuns coerent. 



Tot ce urmează este o listă de tactici care fac exact asta: 

transformă conținutul tău într-o sursă preferată de 

sistemele AI care stau în spatele Search Generative 

Experience. Nu sunt artificii. Sunt forme de a scrie mai 

clar, mai complet, mai adaptat la modul în care caută și 

procesează acum Google. 

Începem cu adăugarea de întrebări conversaționale în 

titluri și subtitluri. Este una dintre cele mai simple, dar 

și cele mai eficiente tactici pentru a face un conținut mai 

prietenos pentru Search Generative Experience. Pentru că, 

în esență, AI-ul caută să răspundă la o întrebare. Și dacă 

întrebarea există deja clar formulată în textul tău, devine 

mult mai ușor de detectat, de extras, de integrat în 

răspunsurile generate. 

Când folosești titluri conversaționale, cum ar fi „Cum 

funcționează...?“, „De ce apare...?“, „Ce înseamnă...?“, 

„Cum pot să...?“, nu faci doar un exercițiu stilistic. Îi oferi 

motorului de căutare un punct de plecare clar, o cheie de 

înțelegere. Îi spui explicit: aici începe răspunsul la o 

întrebare reală. Și nu doar Google înțelege mai ușor. Și 



utilizatorul o face. Pentru că exact așa caută: punând 

întrebări în limbaj natural, nu în expresii seci sau formule 

artificiale. 

Aceste titluri ajută AI-ul să extragă secțiunea corectă din 

textul tău pentru a o oferi în generarea unui răspuns 

complet. Și, poate mai important, creează un ritm al 

conținutului care face lectura mai firească, mai apropiată 

de felul în care oamenii gândesc și caută informația. Într-

un text structurat așa, răspunsurile nu trebuie căutate cu 

efort. Apar exact acolo unde le aștepți. 

Folosirea întrebărilor conversaționale nu înseamnă să 

umpli artificial textul de formule „cum să...“ sau „de 

ce...“. Înseamnă să alegi acele întrebări care sunt 

relevante, care chiar au sens în context, care clarifică și 

structurează. 

Pentru AI, întrebările conversaționale sunt repere. Pentru 

tine, sunt o formă simplă de a face textul mai prietenos și 

mai ușor de procesat. Și pentru cititor, sunt un semn că ai 

înțeles ce caută. 



Continuăm cu crearea de casete cu idei principale, sau 

Key Takeaway boxes, un instrument simplu în aparență, 

dar esențial atunci când vrei ca un text să devină o sursă 

clară pentru un sistem generativ. Pentru că în Search 

Generative Experience, nu câștigă neapărat conținutul cel 

mai lung sau cel mai detaliat. Câștigă conținutul care oferă 

claritate instantă. Care poate fi extras, citat, folosit într-o 

sinteză fără să fie nevoie de interpretări suplimentare. 

O casetă cu idei principale face exact asta. Condensează 

ce contează. Spune într-un spațiu restrâns, clar și ordonat 

care sunt concluziile, ce trebuie reținut, care e esența 

capitolului sau a secțiunii. Pentru un cititor grăbit, e un 

ajutor real. Dar mai ales pentru AI, e un punct fix, un 

nucleu de sens pe care îl poate prelua direct și transforma 

într-o parte din răspunsul său. 

Aceste casete nu sunt locuri unde repeți ce ai spus mai sus. 

Sunt locuri unde rafinezi ce ai spus. În loc de fraze lungi 

și explicații amănunțite, pui afirmații clare, punctuale, 

greu de interpretat greșit. Exact genul de text pe care un 



sistem generativ îl preferă pentru a-l integra fără riscul de 

a-l distorsiona. 

Dincolo de funcția lor pentru AI, aceste casete cu idei 

principale dau și cititorului uman o senzație de coerență. 

Arată că tu însuți știi ce contează din ce ai scris. Că nu te 

bazezi pe cantitate, ci pe claritate. Că nu îți forțezi publicul 

să citească tot ca să înțeleagă esența. 

Un conținut structurat așa e mai ușor de folosit, mai ușor 

de salvat, mai ușor de distribuit. Și, pentru sistemele 

Search Generative Experience, mai ușor de preferat. 

Continuăm cu adăugarea de context statistic cu citări, 

un pas esențial dacă vrei ca textul tău să fie ales de AI nu 

doar pentru că este clar, ci pentru că este și credibil. În 

Search Generative Experience, Google nu mai caută doar 

texte bine scrise. Caută surse care pot susține afirmațiile. 

Caută cifre, date, statistici, citate. Pentru că aceste 

elemente dau greutate unui răspuns generativ. Îl fac mai 

solid, mai convingător, mai greu de contestat. 



Când scrii un conținut care include date concrete, nu mai 

lași loc de interpretare. Să spunem că ai un articol despre 

comerțul online. În loc să spui doar „comerțul online e în 

creștere”, poți scrie „conform datelor Eurostat, comerțul 

online din Uniunea Europeană a crescut cu 13% în 2023 

față de anul anterior”. Ai oferit un context, ai dat o cifră, 

ai arătat o sursă. Pentru AI, această frază nu mai e o opinie. 

E o informație validată, gata să fie integrată într-o sinteză. 

La fel, într-un text despre securitate cibernetică, e o 

diferență între „fraudele online sunt o problemă majoră” 

și „în 2022, aproape 40% dintre utilizatorii europeni au 

raportat cel puțin o tentativă de fraudă online, potrivit unui 

raport ENISA”. Prima e vagă, a doua e un punct de 

ancorare. 

Când adaugi context statistic, nu scrii doar pentru 

utilizator. Scrii și pentru sistemele care caută să extragă 

informație verificabilă. Pentru că datele, mai ales atunci 

când sunt însoțite de citări corecte, devin mai ușor de 

folosit în răspunsurile generate. AI-ul preferă afirmațiile 



susținute, pentru că își asumă mai puține riscuri în 

procesul de sinteză. 

Acest tip de conținut mai are un avantaj: îți construiește o 

autoritate reală. Un text care se sprijină pe date, care oferă 

surse, care nu se bazează doar pe formulări generale 

devine mai credibil, mai citabil, mai distribuit. Și, 

implicit, mai vizibil. 

Un text fără date poate fi frumos scris, dar greu de integrat 

într-un răspuns generativ care vrea să sune solid. Un text 

cu date bine puse și citate corecte devine o piesă dintr-un 

puzzle mai mare. 

Pentru Search Generative Experience, un astfel de text e 

aur curat: poate fi preluat direct, fără ajustări, fără 

completări, fără riscul de a pierde sensul. 

Continuăm cu folosirea formatelor clare cu pași 

expliciți, o tehnică simplă la prima vedere, dar cu un 

impact uriaș atunci când vrei ca un text să devină material 

preferat de sistemele Search Generative Experience. 

Pentru că, în esență, un răspuns generativ încearcă să facă 



exact asta: să ofere o soluție clară, pas cu pas, la o 

întrebare. Dacă textul tău conține deja această structură, 

AI-ul îl poate prelua aproape fără efort. 

Să luăm un exemplu banal: un articol despre cum îți 

securizezi un site WordPress. Un text lung, scris ca un 

eseu, cu informații amestecate despre SSL, backupuri, 

parole și pluginuri de securitate poate fi interesant pentru 

un cititor răbdător. Dar pentru un AI, e greu de spart în 

bucăți utile. În schimb, un text care spune simplu: „Pasul 

1: activează un certificat SSL. Pasul 2: instalează un 

plugin de backup automat. Pasul 3: activează 

autentificarea în doi pași pentru administratori” devine un 

conținut ideal pentru a fi integrat într-un răspuns 

generativ. 

Formatul cu pași expliciți are un mare avantaj: nu mai lasă 

loc de interpretare. Oricine citește sau procesează acel text 

– om sau AI – înțelege exact ordinea, logica și prioritățile. 

Poți face asta pentru aproape orice subiect: cum se 

configurează un cont, cum se lansează o campanie de 

social media, cum se construiește o strategie SEO. 



Mai mult decât atât, un format de acest tip obligă autorul 

să fie clar. Să nu amestece planuri, să nu sară etape, să nu 

pună informația esențială în subsolul unui paragraf lung. 

Și exact acest tip de claritate este preferat de sistemele 

generative: text structurat, ușor de fragmentat, ușor de 

recompus într-un răspuns scurt, coerent. 

Un AI care citește un astfel de conținut nu mai trebuie să 

reconstruiască pașii. Îi are deja. Tot ce face e să-i rescrie 

într-o formă adaptată la întrebarea utilizatorului. Și 

șansele ca acel conținut să fie ales sunt, automat, mai mari. 

Pentru Search Generative Experience, un text cu pași 

expliciți e o sursă sigură, predictibilă, curată. Exact ce își 

dorește un sistem care trebuie să dea răspunsuri rapide și 

clare. 

Continuăm cu adăugarea de tabele și liste pentru 

comparații, una dintre tehnicile care transformă un 

conținut bun într-un conținut excelent pentru Search 

Generative Experience. Pentru că exact asta caută un 

sistem generativ atunci când construiește un răspuns: 



claritate, ordonare, structură care poate fi preluată 

direct fără ambiguități. 

Un tabel bine făcut sau o listă clară oferă aceste lucruri 

instantaneu. Să luăm un exemplu simplu. Scrii despre 

platforme de ecommerce. În loc să prezinți Shopify, 

WooCommerce, Magento și Wix în paragrafe lungi și 

descriptive, poți construi un tabel în care fiecare platformă 

are rândul ei, iar coloanele conțin criterii de comparație: 

preț, nivel de dificultate, scalabilitate, funcționalități 

incluse. Ce face asta? Creează un rezumat vizual al unei 

informații complexe. Pentru un cititor e mai ușor de 

urmărit. Pentru un AI e mai ușor de procesat. Tabelul 

devine o hartă a informației, iar fiecare celulă e o piesă 

clară care poate fi citată direct într-un răspuns generativ. 

La fel funcționează și listele bine gândite. Să spunem că 

explici avantajele unui tool de project management. În loc 

să amesteci totul într-un paragraf, structurezi: „1. Ușurință 

în utilizare; 2. Integrare cu alte platforme; 3. Posibilitate 

de personalizare; 4. Costuri accesibile pentru echipe 

mici”. Fiecare punct e clar, e izolat, e gata de preluat. AI-



ul nu trebuie să taie, să repare, să reconstruiască. Are deja 

conținutul în forma ideală. 

În plus, listele și tabelele dau ritm textului. Îl fac mai ușor 

de parcurs. Îl fac mai puțin obositor. Și exact asta face ca 

un conținut să fie citit, salvat, distribuit. 

Pentru Search Generative Experience, aceste formate sunt 

o binecuvântare. Pentru că minimizează riscul ca sistemul 

să extragă ceva greșit sau să distorsioneze sensul. Un tabel 

bine gândit e ca un pachet de informație predat direct 

pentru utilizare. 

Și dincolo de AI, aceste structuri dau dovada că autorul a 

înțeles informația, a pus ordine, a ales ce contează. Iar un 

astfel de conținut e mereu preferat – de oameni și de 

algoritmi deopotrivă. 

Continuăm cu atribuția citatelor experților, o tehnică 

esențială în optimizarea conținutului pentru Search 

Generative Experience și, mai ales, pentru SEO orientat 

spre AI. Pentru că în noua paradigmă a căutării, nu e 



suficient să spui ceva bine. Trebuie să arăți că ceea ce spui 

are sprijin, are sursă, are rădăcină într-o autoritate reală. 

Când incluzi fraze de tipul „According to...” urmate de o 

sursă credibilă, un expert sau o instituție recunoscută, faci 

mai mult decât să arăți că te-ai documentat. Oferi AI-ului 

un punct de ancorare. Îi dai un motiv să aleagă textul tău 

în fața altuia, pentru că sinteza generativă caută surse care 

să poată fi citate sau integrate cu un grad mai mic de risc. 

De exemplu, e o diferență între a scrie „parolele slabe sunt 

periculoase” și „according to the National Institute of 

Standards and Technology (NIST), parolele care conțin 

mai puțin de 12 caractere cresc exponențial riscul de breșe 

de securitate”. Prima e o afirmație generală. A doua e o 

afirmație susținută. Și exact asta face ca sistemele 

generative să prefere un text: pentru că e mai sigur, mai 

verificabil, mai ușor de integrat într-un răspuns care nu 

trebuie corectat ulterior. 

Această tehnică mai aduce un avantaj: te ajută să 

construiești autoritatea conținutului tău. Un articol sau un 

material care citează surse solide, recunoscute, va părea 



mai credibil nu doar pentru AI, ci și pentru cititor. Va 

deveni mai citabil la rândul său. Va avea șanse mai mari 

să fie distribuit, salvat, referit în alte lucrări sau articole. 

Dar important e ca aceste citări să nu fie formale. Nu le 

pui doar ca să pară textul mai serios. Le alegi pentru că 

adaugă sens. Pentru că sprijină ceea ce spui. Pentru că 

oferă un context solid, într-o lume digitală în care prea 

multe afirmații circulă fără niciun sprijin real. 

Pentru Search Generative Experience, un text cu expert 

attribution bine făcut e un text sigur. E o resursă de 

calitate, din care AI-ul poate construi răspunsuri 

complete, coerente, bine susținute. 

Continuăm cu folosirea casetelor de definiții pentru 

termeni-cheie, o tehnică care face mai mult decât să 

clarifice pentru cititor. Este o formă de a structura 

conținutul astfel încât să devină mai ușor de procesat, de 

extras și de integrat în răspunsurile generate de AI. În 

Search Generative Experience, fiecare fragment de text 

trebuie să poată fi rupt din context și să aibă sens de sine 

stătător. O casetă de definiție exact asta face: izolează un 



concept, îi dă formă clară, îl transformă într-un bloc de 

informație ușor de preluat. 

Un exemplu simplu: într-un articol despre securitate, în 

loc să scrii „SSL este important pentru siguranța datelor” 

ca parte dintr-un paragraf lung, poți introduce o casetă 

clară: „SSL (Secure Sockets Layer) este un protocol care 

criptează datele transmise între browser și server, 

protejându-le de interceptare.” În acel moment, definiția 

devine un nucleu clar de sens. AI-ul care citește știe exact 

unde se termină explicația și ce poate prelua ca atare. 

Aceste casete nu sunt doar pentru cititorii grăbiți. Sunt și 

pentru sistemele care construiesc sinteze. Pentru că o 

definiție bine făcută, izolată vizual sau structural, scade 

riscul de interpretare greșită. Oferă un text direct, fără 

ambiguitate, care poate fi lipit într-un răspuns generativ 

fără ajustări. 

Casetele de definiții ajută și la coerența generală a 

materialului. Te obligă pe tine, ca autor, să clarifici. Să nu 

lași termeni neexplicați, presupunând că toată lumea îi 

cunoaște. Să oferi sens, nu doar cuvinte. 



Pentru AI, dar și pentru cititor, un text care include astfel 

de definiri devine mai prietenos, mai sigur, mai valoros. 

Este mai ușor de folosit, mai ușor de înțeles, mai ușor de 

citat. 

Continuăm cu adăugarea de termeni specifici industriei 

sau regiunii, o tehnică mai subtilă, dar extrem de 

importantă atunci când vrei ca un text să fie preferat de 

Search Generative Experience. Într-un conținut scris 

pentru un motor de căutare clasic, limbajul general era 

adesea suficient. Dar într-un context generativ, unde AI-

ul încearcă să construiască răspunsuri precise, nuanțate, 

adaptate la întrebarea utilizatorului, limbajul specific face 

diferența. 

Când folosești termeni, concepte sau exemple care sunt 

proprii unei industrii, unui domeniu sau unei regiuni, arăți 

că textul tău are profunzime. Că nu e generic, că nu e 

produs rapid doar pentru SEO. De exemplu, un articol 

despre comerț online care folosește termeni ca „funnel 

TOFU-MOFU-BOFU”, „checkout flow” sau „retargetare 

dinamică” arată imediat că e scris de cineva care cunoaște 



domeniul. La fel, un text despre construcții care 

menționează „beton armat clasa C30/37” în loc de „beton 

rezistent” devine mai credibil. 

Pentru Search Generative Experience, această 

specificitate ajută în două moduri. În primul rând, AI-ul 

își construiește răspunsurile din bucăți care au valoare 

contextuală. Termenii de specialitate spun clar: acest 

fragment este relevant pentru subiectul X. În al doilea 

rând, limbajul specific scade riscul ca un răspuns 

generativ să devină prea vag sau prea general. 

Același lucru se aplică limbajului adaptat unei regiuni. 

Dacă scrii despre legislație, despre norme tehnice sau 

despre realități de piață, faptul că menționezi termeni 

locali, denumiri oficiale, acte normative reale face textul 

mai valoros. Un articol despre GDPR care explică 

diferența dintre Regulamentul (UE) 2016/679 și legea 

națională de implementare oferă un nivel de detaliu care 

poate fi integrat ușor de AI într-un răspuns generativ 

despre reglementări în Europa. 



În plus, acest tip de limbaj face ca textul să fie mai relevant 

și pentru cititorii reali. Creează sentimentul că autorul știe 

despre ce vorbește. Că nu scrie pentru algoritm, ci pentru 

oameni dintr-un domeniu sau dintr-o regiune care au 

nevoie de informație exactă. 

Pentru AI, un conținut cu limbaj specific e o resursă de 

încredere. Pentru cititor, e un semn de competență. Și 

pentru tine, ca autor, e o ocazie de a ieși din mulțimea 

textelor generice. 

Continuăm cu inserarea de referințe temporale, de tipul 

„în 2025...” sau „în ultimii cinci ani...”, o tehnică esențială 

atunci când vrei ca un text să fie relevant pentru Search 

Generative Experience și să devină o sursă ușor de folosit 

de AI. Pentru că un răspuns generativ nu trebuie doar să 

ofere informație corectă, ci să o plaseze într-un timp. Să o 

facă actuală. Să o facă utilă acum. 

Când adaugi repere temporale clare, nu scrii doar pentru 

prezent. Scrii pentru a oferi context. Pentru a arăta că 

informația ta nu e generală, nu e scoasă din timp, nu e 

valabilă oricând și oricum. Să spunem că scrii despre 



tendințele din ecommerce. „În 2025, conform unui raport 

Statista, peste 80% dintre cumpărătorii europeni folosesc 

un canal mobil pentru prima interacțiune cu un brand.” 

Această frază, față de „cumpărătorii preferă mobile”, are 

o forță complet diferită. Pentru AI, e un fragment mai 

sigur. Mai clar. Mai ușor de integrat într-un răspuns 

despre tendințe actuale. 

La fel, într-un articol despre securitate: „Din 2023, 

autentificarea în doi pași a devenit obligatorie pe 

platformele de plăți din Uniunea Europeană.” Nu mai e o 

idee generală. Devine o afirmație ancorată într-un 

moment, verificabilă, ușor de extras și de folosit într-o 

sinteză. 

Reperele temporale ajută și cititorul. Îi oferă orientare. Îi 

spun dacă informația e proaspătă sau dacă vorbești despre 

ceva ce a fost valabil odată, dar poate nu mai e acum. Și 

din acest motiv, AI-ul preferă astfel de texte: sunt mai 

puțin ambigue, mai predictibile ca sens, mai ușor de 

asociat unui context. 



Această tehnică nu cere mult efort. Dar cere grijă la 

detalii. Să nu lași afirmațiile suspendate. Să nu lași 

cititorul sau sistemul să presupună când s-a întâmplat ceva 

sau dacă mai e valabil. 

Pentru Search Generative Experience, un text cu repere 

temporale e mai mult decât o sursă. E o piesă dintr-o 

cronologie. Exact ce are nevoie un sistem care 

construiește răspunsuri complete și adaptate la moment. 

Continuăm cu crearea de liste de verificare din 

bulletpoints, o tehnică aparent banală, dar care face o 

diferență imensă atunci când vrei ca un text să devină 

prietenos pentru Search Generative Experience. Pentru că 

în esență, o listă de verificare transformă un conținut într-

un ghid de acțiune clar. Iar exact asta caută un sistem 

generativ: bucăți de informație care pot fi preluate direct, 

fără să mai fie nevoie de reconstrucție. 

Să luăm un exemplu simplu. Scrii un articol despre 

securizarea unui site. În loc să ai un paragraf lung, dens, 

care menționează pe rând SSL, backupuri, protecție 

împotriva atacurilor, autentificare în doi pași, poți construi 



o listă de verificare: „1. Asigură-te că ai un certificat SSL 

activ. 2. Configurează un sistem de backup automat. 3. 

Instalează un firewall și monitorizare împotriva atacurilor. 

4. Activează autentificarea în doi pași pentru 

administratori.” 

Pentru AI, această structură e perfectă. Fiecare punct e un 

pas clar. Poate fi extras ca atare. Poate fi citat într-un 

răspuns. Poate deveni parte dintr-un ghid generativ. Nu 

mai trebuie să caute printre fraze. Nu mai există riscul să 

rateze un detaliu sau să înțeleagă greșit un pas. 

Checklisturile au și un alt avantaj major: arată că autorul 

s-a gândit la ordinea logică a acțiunilor. Că nu doar a 

adunat informații, ci le-a pus într-o formă care poate fi 

aplicată. Pentru cititorul uman, exact asta face ca un 

articol să fie salvat, distribuit, folosit în practică. 

În Search Generative Experience, conținutul cu liste de 

verificare e preferat pentru că e mai sigur. Reduce 

ambiguitatea. E mai ușor de reconstruit într-un răspuns 

generativ. Și, poate cel mai important, e mai util. 



Checklisturile nu sunt doar o formă grafică. Sunt o formă 

de responsabilitate față de cititor: iată ce trebuie să faci, 

iată cum să verifici că nu ai uitat nimic, iată cum să aplici 

ce ai citit. 

Continuăm cu adăugarea de subtitluri de tip „Cum 

să...” și „Ce este...”, o tehnică esențială pentru 

optimizarea conținutului într-un mod care îl face mult mai 

prietenos pentru Search Generative Experience. Pentru că 

atunci când un AI încearcă să construiască un răspuns 

generativ, exact aceste formulări sunt cele pe care le caută. 

Sunt ancore clare, sunt puncte de intrare directe, sunt 

repere care spun: aici începe răspunsul la o întrebare reală. 

Un text structurat cu astfel de subtitluri face viața mai 

ușoară pentru toți. Pentru cititor, pentru că îi oferă 

claritate. Pentru AI, pentru că îl ajută să extragă 

fragmentul potrivit, fără să taie din fraze lungi, fără să 

piardă sensul. Să luăm un exemplu: un articol despre SEO. 

În loc de un capitol general „Optimizarea site-ului”, un 

subtitlu de tip „Cum să îți optimizezi site-ul pentru viteza 

de încărcare” spune exact ce urmează. La fel, în loc de 



„SSL”, un subtitlu „Ce este SSL și de ce contează pentru 

securitate” transformă conținutul într-o piesă gata de 

preluat într-un răspuns generativ. 

Acest tip de subtitluri ajută AI-ul să răspundă mai bine 

pentru că se aliniază la felul în care oamenii caută. 

Majoritatea căutărilor în Search Generative Experience 

sunt formulate exact așa: „Cum să...”, „Ce este...”, „De 

ce...”. Dacă textul tău preia deja acest limbaj, devine un 

partener natural pentru AI. 

În plus, aceste subtitluri nu ajută doar sistemele de 

generare. Ajută și la SEO clasic. Pentru că facilitează 

indexarea pe fragmente, îmbunătățesc șansele de a apărea 

în featured snippets și oferă o ierarhie clară pe pagină. 

Și poate cel mai important: te obligă pe tine, ca autor, să 

structurezi gândirea. Să nu amesteci planuri. Să nu îngropi 

răspunsul într-un paragraf. Să scrii pentru cine caută un 

răspuns, nu doar pentru cine parcurge un text. 

Pentru Search Generative Experience, subtitlurile de tip 

„Cum să...” și „Ce este...” sunt puncte de ancorare. Pentru 



cititor, sunt începutul unei explicații care are sens de la 

primele cuvinte. 

Continuăm cu inserarea de exemple reale din industrie, 

o tehnică care transformă un text dintr-o expunere 

generală într-o resursă care poate fi citată, integrată și 

folosită direct de un sistem generativ. Pentru Search 

Generative Experience, un conținut cu exemple concrete 

e mai valoros decât unul plin de afirmații teoretice, pentru 

că oferă o aplicare imediată, o validare, un context care 

poate fi preluat fără riscuri. 

Un exemplu real anulează ambiguitatea. Să spunem că 

scrii despre SEO în ecommerce. În loc să spui doar 

„optimizarea paginilor de produs e importantă”, poți oferi 

un exemplu: „Decathlon a crescut vizibilitatea organică a 

paginilor de produs prin optimizarea titlurilor cu cuvinte 

cheie specifice și introducerea de review-uri vizibile 

pentru fiecare articol.” Acest fragment devine automat 

mai ușor de folosit într-un răspuns generativ. 

La fel, într-un articol despre securitate, e mai puternic să 

scrii „În 2023, PayPal a implementat un sistem de 



monitorizare proactivă a fraudelor, care a redus cu 15% 

tentativele de phishing raportate de utilizatori” decât să 

spui „platformele mari implementează monitorizare 

proactivă”. Exemplul concret arată că știi despre ce 

vorbești, oferă o ancoră temporală și devine un bloc de 

conținut ușor de preluat. 

Pentru AI, astfel de exemple sunt fragmente cu valoare 

imediată. Pot fi incluse într-un răspuns generativ ca atare, 

fără să mai fie nevoie de reformulare. Și pentru cititor, 

aceste exemple schimbă raportarea la text. În loc să simtă 

că citește o prezentare teoretică, simte că primește dovezi. 

Că vede cum se aplică ce ai spus. 

Exemplele reale nu trebuie să fie spectaculoase. Trebuie 

să fie relevante. Pot veni din companii mari, din afaceri 

mici, din studii de caz, din statistici publice. Important e 

să fie precise, verificabile, să ofere context. 

Pentru Search Generative Experience, un conținut cu 

exemple reale din industrie devine o resursă mai sigură, 

mai utilă, mai ușor de preferat în construcția unui răspuns. 



Optimizarea pentru Search Generative Experience nu 

înseamnă să scrii mai mult sau să faci texte mai lungi doar 

ca să umpli spațiul. Înseamnă să scrii mai clar, mai 

ordonat, mai verificabil. Să construiești conținut care 

poate fi preluat, înțeles, folosit direct, fără să mai fie 

nevoie să fie interpretat sau reconstruit. Într-o lume în care 

Google nu mai oferă doar liste de linkuri, ci răspunsuri 

complete, un text bine structurat, cu exemple reale, cu date 

precise, cu pași clari, cu subtitluri conversaționale și cu 

surse citabile devine nu doar preferat de AI, ci mai util 

pentru oameni. 

Pentru că, în final, optimizarea pentru AI nu e despre a 

scrie pentru o mașină. E despre a scrie pentru oameni într-

un mod atât de limpede încât și o mașină să înțeleagă ce 

ai vrut să spui. Iar dacă reușești asta, câștigi în ambele 

lumi. 

 




